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Dylo pifl forte

azie a Buffetti

TORINO m Fornire a professionisti € im-
rese tutto quanto occorre per ufficio e
her la loro attivita: dalla modulistica al
programia per gestire le paghe ¢ 1} perso-
nale. E questo il progetto di 8 [talia,
software house torinese da 'Jw anni Spe-
clalizzata 1n soluziom gestionali. che ha
acquisito da Telecom Italia Media 1l con-
trollo del gruppo Buffetti, ovvero di un
marchio storico (fondato nel 1832). smo-
nimo di prodotti e servizi per ufficio,
distribuiti capillarmente, al dettaglio, tra-
mite una rete di1 900 punti vendita n
franchising presenti su tutto 1l territorto
nazionale.

Ogg1 1l Gruppo Buf-
fettt raggiunge oltre 2
milioni di clienti fina-
h. sviluppando un giro
d"affari1 di 126,8 milio-

ni nel 2004. Per quan-
to al 30 glugno scorso 300

il debito finanziario
dell’azienda fosse di
18.5 milion1, 11 ptano
di rilancio avviato nel
2003 ha permesso di
mvertire 1l trend nega-
uvo delle vendite e di

di cui 230 attivi

50 000

Dylog (software gestio nal_e)

30 milioni

....................................

tuttavia nei progetti di
razionalizzazione  di
Tronchetts Provera
questo settore non ¢
considerato strategico

per Telecom Italia Me- # I fatturato 2004

dra. D1 qui la cessione:

4 BNy Itala, partner
industriale, che acqui-

sisce 1l 51% di Buffet-

7 Gli addett DYFDQ. :

nelia sede di Tonno

-----------------------------

dieci anni ha affiancato al core
business del software o sviluppo di tecno-
logie nnovative per 1l controllo qualita
nell industria alumentare e farmaceutica,
per la videosorveglianza, per 1 sistemi di
sicurezza, antiterrorismo e di controllo
deila mobilita veicolare». 1l tutto per un
fatturato di oltre 30 milioni nel 2004,

LLa distribuzione avviene tramite una
rete di partner informatici, circa 700, «e
non abbiamo mai cercato di andare sul
trade, dove la commercializzazione di
sofisticati applicativi non offre risultati
signiticativt — prosegue Bertini —. An-
che 'acquisizione di Buffetti non ¢ da

A confronto

Alcuni dati relativi alla [iY[3 e al gruppo Buffett:

--------------------------------------------------------------

'} ld‘ipemlmh Buffeth
- esclusi gii addetti dei SH

punt: vendrta afﬁhan in liaha |

15“.

iwi-lillII1.iliiliIihilitll#|Iqllirtti+i.ltlPibtiiliblfliiili!ll

(prodcrth e servizi aer | ufﬁc:io)j

126 8m I|0n|

LLLAERELEL L ] il-ll'i llllllllllllllll

H ll fattm'ato 2004 Buffetti

Complementarita delle reti commerciall

u. e a Palladio Fiman-——a nyoyj byusiness per la societa subalpina.

ziarlta, merchant bank
vicentina. L’ operazio-
ne, da 77,5 milion: (36,5 milioni il prez-
zo d1 cessione, a1 quali s1 aggiungeranno
al closing 21 mihomi di debito), verra
finanziata dal Monte dei Paschi di Siena.
Fondata da Rinaldo Ocleppo (presi-
dente) e Brunella Malvicino (amministra-
tore delegato) agl niz1 degh anm 80,
quando 1l personal computer cominciava
a diffondersi negli uffici, «oggi
conta oltre 30mula tra 1mprese e professio-
nist1 che utihizzano 1 suo1 sottware per la
oestione aziendale, con personalizzazioni
per 1 diversi studi professionali. per 1 com-
mercialisti piuttosto che per gii alberght o
gli autotrasporti — spiega Luca Bertini,
responsabile marketing —. Negli ultimi

intenders! In questo senso, per garantirst
900 punti di distribuzione 1n Italia o per
trasformare 1 negozi affihati Buffett: 1n
rivendite informatiche. Anzi, contiamo
che consohidino sempre piu 1l loro ruolo
di riferimento per professmmstl ed impre-
SE»,

In funzione della diversa natura della
rete dei partner rispetto a quella
degh atfiliati Buffetti, «Buffetti rimarra
totalmente autonoma € indipendente ri-
spetto a — conclude Bertini —.
[La strategia sara piuttosto di affiancare le
due reti, in una sorta di complementarita
tra 1 due marchi».
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