ATTUALITA

Un software
alle grandi
performance

Dopo oltre vent’anni di presenza
costante sul mercato italiano

del software gestionale,

Dylog ltalia entra nel mondo
della “produzione”.

di Alberta Baesso

processi produttivi, abbiamo
raggiunto un risuitato ectatan-
te: Make necessita di un tempo
di attivazione brevissimo - nel-
Uordine di pochi giormi - a di-
spetto delle settimane, se non
dei mesi, che fino ad oggi sono
state la regola in questo campo.
It tutto, ovviamente, senza as-
solutamente andare a discapito
della completezza delle funzio-
nalita. Make e un sistema “end-
to-end”: dalla pianificazione
della domanda (MPS e, successi-
vamente, MRP), alla realizzazio-
ne del prodotto, alla sua distn-
buzione, & sempre garanfita ia
totale tracciabilita del processo

Make e il supporto informatico
all’organizzazione deila produ-
zione: gestione dei materiali,
delle capacita produttive e des
costi dei prodotti. Make non si-
gnifica solo produzione: sempli-
ce da utilizzare, potente, com-
pletato da una gamma di modu-
li dedicati agli aspetti ammini-
strativi e contabili. Make e 1n
grado di supportare U'imprendi-
tore fornendo dati indispensabi-
li per una corretta gestione del-
'azienda nella sua globalita.
“Il tentativo - spiega Giorgio
Beltramino, Direttore Sviluppo
Mercato Produzione d1 Dylog Ita-
lia - e stato quetlo di creare un
applicativo tradizionaimente
complesso, quali sono quelli de-
dicati alla gestione della produ-
zione, permeato della “visione”
Dyiog, ovvero veramente acces-
sibite alla piccota e media im-
presa, con costi di acquisto e, e P
soprattutto, di gestione commi-
surati alle reali capacita di spe-
sa detla piccola impresa.

Direi che ci siamo riusciti, crean-
do un software modulare, con
bassissime necessita di custo-
mizzazione ma totalmente aper-
to alla realizzazione di persona-
lizzazioni anche sofisticate, con
un‘attivazione velocissima. Pro-
nrio sul tempidi avviamento, da
sempre nota dolente degli appli-
cativi destinati atla gestione dei
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produttivo.

Rimanendo sempre nell'ambito
delle performance, abbiamo cer-
cato di privitegiare al massimo
gli aspetti dedicati alt'ottimiz-
zazione dei tempi e al controllo
dei costi, ovvero le funzionalita
che garantiscono immediata-
mente Laumento tangibile della
redditivita dellimpresa: a ge-
stione minuziosa delle giacenze
di magazzino, t'allocazione del-
le risorse produttive, te iInforma-
zioni per optare in tempo reale
scelte “make or buy” sulla base
delle esigenze del ciclo. Ultimo
aspetto, ma non in ordine d'im-
portanza, e la dispombilita, al-
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dell’applicativo Openmanager,
dedicato alle piccole e medie 1m-
prese commerciali.”

MAKE viene consegnato gig ade-
guato alle norme di legge 1n vi-
gore. Il Contratto di Manuten-
zione Software consente al
Cliente di ricevere direttamente
da Dylog, via Internet, gl ag-
giornamenti normativi e funzic-
nali del prodotto. Scarico e in-
stallazione degli aggiornamenti
avvengono in forma totalmente
automatica, semplicemente clic-
cando un tasto dallinterno del
programma.

Ma it vero punto di forza deglhi
applicativi Dylog é Uassistenza,
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'interno detla struttura modula-
re di Make, di una serie di modu-
l1 contabili e amministrativi cer-
tificati dagli oltre vent'anni d'e-
sperienza Dylog nel setiore. Ma-
ke, inoltre, consente di gestire 1l
ciclo attivoe/passivo, el magaz-
zino. Tutto 10 grazie atla totale
integrazione con tutti i moduli
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che viene erogata tramite 1l piu
grande call center italiano d'in-
formatica gestionale {oltre 100
operatori), attraverso un sito In-
ternet totalmente dedicato at
clienti Dylog (www.dylogcen-
ter.it) e grazie ad una rete di ol-
tre 700 partner distribuiti capil-
larmente in tutta Italia. B




