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e Palladio Finan-
ziaria hanno acquisito da
Telecom Italia Media il
100% di Buffetti, azien-
da leader nella distribu-
zione di prodotti, servizi
e soluzioni per I'ufficio.

Grazie alla capillarita
della rete distributiva al
dettagtio (oltre 900 pun-
fi vendita affiliati pre-
senti su tutto it territorio
nazionale) ed alla capa-
cita di fornire ai propri
clienti soluzioni efficaci
e personalizzate, Buffet-
ti, fondata nel 1852 e ti-
tolare dell’'omonimo
marchio storico, & diven-
tata sinonimo di fornito-
re di prodotti e servizi
per Vufficio riuscendo a
raggiungere oifre 2 mi-
lioni di clienti finali. La
societa, avvalendosi di
un organico di 193 per-
sone, ha sviluppato nel

2004 un giro di affari di
circa 127 milioni di euro
con oltre 15.000 referen-
ze a catalogo.

Partner dell’operazione é
italia SpA, software
house torinese alla cui
guida sono gli imprendito-
ri Rinaldo Ocleppo e Bru-
nelta Malvicino. Fondata
nef 1980, ha con-
solidato nel corso dei suoi
venticinque anni d’atti-
vita una posizione di lea-
dership tra le aziende ita-
llane  produttrici di
software gestionale, chiu-
dendo il 2004 con un giro
d’affari di oltre 30 milioni
di euro. 0ggi sono oltre
30 mifa le imprese e i pro-
fessionisti che impiegano
un software scelto
fra una gamma di soluzio-
ni dalla gestione azienda-
le a quelle dedicate alle
paghe e al personale, ai
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commercialisti, alle ver-
ticalizzazioni per i setto-
ri del turismo, alle appli-
cazioni per la gestione
degli studi professionali.
da circa due anni
sta lavorando con soddi-
sfazione nel mondo delle
agenzie, con il program-
ma “OpenVoyager”, il
software facile che con
sente di gestire tutte le
pratiche turistiche e che
non ha bisogno di corsi
di formazione distacca-
ti, offrendo il vantaggio
della teleformazione e
della teleassistenza. In
questo modo il persona-
le pudé apprenderne 'u-
SO senza lasciare la po-
stazione di lavoro. Con
Facquisizione di Buffet-
ti, avra una rete
ulteriore di 900 punti
vendita attraverso cui
promuoversi.
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