Data  29-11-2006

ItaliaOggi oore - 68/69
Foglio

& B Technology award/1 Tutti i vincitori dei premi assegnati da Circuits alle aziende che si sono messe in evidenza nelfanno

La tecnologi
che crea valore

Le societa, T manager e gli imprenditor:
premiali nella prima edizione della
manifestazione organizzata da Circuits

1 Teiemm ltaha | 908 | 3854 821'"

Feco chi st e distinto nelle varie 2 Vodafone Omnitel -

: - . : -3 Accenture
categorie di riconoscimenti & Esprinet

-5 Tele2 Halia -

6 EnterprrseDA o 01211880 1-2492 § 21,19 13,34

di Andrea Biase da M¥F Conference (business unit 7 Microsoft . 51-20 R 1233416“ 313 79:34

di Class Editori lasocietachecon- | 8Aceritaly .~ 1562 g e B9 29,004 - 1,40 4 6,53

a tecnologia vista come  trolla questo giornale). 9 Sap itaha. 5_15tem’ R LI 13076225 333 '7 33 99 p A LA a5

leva competitiva per la  Uindice Circuits sulla creazione di 108 0 1520 127361 515732 | 3 150 .1 - |

%

ropria azienda, e non  valore ha preso in considerazione | ;; [E}{;ﬁ;;?ha: . ;:;? E gg;‘ ?g;;i t 4781 1
i
|
|

B b=

73 | mw 581,861 088 | 11,85 | 2225 563 | 12,86
646 | 19.979| 302507 | 0,12 | 18,80 | 24,92 | 21,19 | 13,34

............

.......

.
__-nru

come una materia diper-  tutte le aziende di diritto italiano 13 Master O “173.235 -gg; r * |
tinenza dei tecnicl, & sempre stata  con codice Ateco riconducibili al 14_ Engineering - 6.736 - 180.749 1 1859 i 4,70 |
Ja chiave di letfura scelta da (ir-  setfori Ict {circa 20mila), ed elimi- | 1§ Cedacri 7.032 % 146,685 | 7,85 | 11 !m § g 47 1 12 98
cuits. Una scelta che si concretizz  nato quindi quelle con ricavi infe- 16 CA (Computer assoc.} | - 11.082 ] 111.080 % 5,101 13,87 | 14,56 16 87 1 10,54
74 ora con la creazione di s TiOT1 3 10 milioni di euro, | 17 Xerox - . 8.382 z " 154, 351 C-302- 1 11,75 | 16,81 E 12_,5? 841
un indice per identificare le g § ottenendo un universo di 18 Sun Mmrosyst_ems 309 | 8909, 154.456 E 529 g 10,10 g 12,11 g 11,81 . 7,28 |

aziende operanti circa 2300 dzien- | 19 Datalogic i RALEE .9.42_4:_ 5-1_'1_110 315 -23 03§ . 7,60 | 83711000 [ 472

nel campo delllct TbChJIOl()g Awards de. 1 bilanci di Sﬂcieté (<wo m.'n euro) fndsca deﬁ nsﬂa Faﬂurat& Var % ""Indtce Fioe b Pos
che si sono distin- L -- R ! queste societa Ewams 2005 (ﬂc) 2905 (ng) 203520&4 d! redd;fa £

te non solo per Hinnovazione " sono quindi stati analizzati |y (igs ftalia U767 | 2195|  20.800| 8553 | 3062 | 6393 | 155 ; 2024

e il valore aggiunio ofierto ai pro-  prendendo in considerazione I se- 2 Eds Pubblica Amm. | 7,44 | 6.623] . 50812 1935 | 26,23 | 2786 23,70 1 27,95
pri clienti, ma anche per la capa-  guenti parametri: utile netio in va- 3 Cisco Systems (ltaly) 7,22

2487 89187 | 516 2564 | 53,12 10,14 | 27,42
city di creare valore per 1 propri  lore assoluto (50%), ricavi in valo- 4 Teleunit 6,33 29701 - .85404 | 40 54 ----- 7.24-4-10,97 1. 571 § 8,91
azionisti, Un riconoscimenio che  re assoluto (10%), crescita di fattu- 5 Quercia Software 5,11 3184 28041 8471 | 25 88 | 3354 | 2073 | 29,64
sard consegnato alle aziende vin-  rato annuo (10%), e redditivita | © 0‘;5 Spa | 5!57 . 4. 276 5| A 3333 1556 3G 34 3 31 37 74 22'45
(vedi riquadro pag. 63) dedicata ai  roe, ros e roi Si sono poi selezio- | g A;i*aic od micro dev. z’gg T e b e o } % g
Technology Awards organizzata  nate le prime 300 classificate, sud- | i

- aug
1357

ARRREER

At senanrapan; o e S e A e o S s

--ua.u—-- 44T = L T T L

MMWMM S s T R Ny b e Ry e e e L Ry e ey 1‘%-“

.-'\-'-{l:ﬁ‘i et s

[ ES WMMMMNMJWMW&&:JM

[CERARNY LR LT PP 1L PR L LE R E IR R AR R NPV LT et DAL EERL LTI LT T 1 T 1T

1@42; m:zas;_ ::za 32 16 40 1503“ wgﬂ 16,59

- - - .. " . E

"':_1;& di una {:ampagﬂa ﬁhe pur essende o
*"_"istltuziﬂnale ha saputo comunicare con ';_é?i'é_éQ_.}Q‘;:trasattﬂﬁ {zhe fsi
una creativita al di fuori dagli schemi w-" - nologle pill. cool d&gh nltimi a:ﬁni '"ﬁspri*'a}ff
--:tecmlagtia. Questa sera Saranm ‘asse~  consueti. Sia ﬂ%ﬂd eateguﬁa dedicata al-  to il Leane & ﬁro @'me al Iavt}r{} SVDH{}:_ fff'.'..:'mendﬁ un‘idea di teeﬁﬁlﬁgia non piv sol-
‘gnati al Principe di Savoia i premi Leo- la I{ugimre campagna di prodotto Ser- in stretia. C{Jllahﬂraziﬁﬁe con Ibni per tantﬁ | "”"'zil:}nal& ma bensi aneh& legata
ne d'oro, che hanno riconosciuto la ca-  ver (mercato professionale) sia in quel-  una campagna multisoggetto che ha con- a un particolare concetto di gusto e mo--
pacitd di comunicare in modo corretto 1 la per la migliore campagna di prodot-  sentito di creare un forte impatto verso  da. Infine al Principe di Savoia saran--
messaggi aziendali rendendo __ . | I B 1o premiate Acer Itaiy srl e
efficace una campagna di co- | o R | Tagenzia Pleasing adverti-
municazione in quattro diver- | | T -1 sing nella speciale categoria
se categorie. Per la migliore dedicata alla fempestivita
campagna istituzionale, il ri- i';_Mit':msﬁf{ nefla comunicazione delle
conoscimento ¢ stato asse- | novita al mercato, che chiu-
gnato a Microsoft e a Univer- | gm0 de il cerchio dei premi Leo-
sal Media MCCann, che han- | =~ "7 -5 ne d’'oro dando merito a uno
no avuto la capacita di tra- | o0 degli aspetti principali delle
sporre e trasferire, forse per campagne di comunicazione.
la prima volta nel settore, emo- | Pleasing, una piccola agen-
zioni e aspirazioni personali zia italiana, ¢ ora diventata

I CE N e . . ! S, gl T e T, el i | R i e e b e ERE. S AR, T L s T T B L e B e o e s e e Sy ans iyl R o i T e i .
. T FelV it s e LT S e e T R e, e : . Saa TLILL TR I RS e e el e e Lt L R AL T I A L T Dl L L T T R R St S T L s L LA -
o TR L L R - - el i A S IO el L el Lo . .- LR e R . ... L LI NIRRT D . - LR R T 7y . » I I b o P v i Y T TS L TN
& . - . . o . . . L]
. - - e T T L . : r : . : . - : TP P Lo : T .
. . . . . . . . . ) - . : . o HECE : " o . . . . ~

L e

Premigi Matmaz;ana

[Ty

Migﬁere aamﬁagﬁa istituzionale - 1 Uﬁf mrsat

AR ;-;mﬁﬁ%;ﬁﬁﬂ%m;m;w






