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Microsoft tenta la scalata a Yahoo!

LA SOCIETÀ, CHE HA LANCIATO UN’OFFERTA PUBBLICA,

VORREBBE COMPLETARE LA TRANSAZIONE ENTRO L’ANNO

Tra Microsoft e Yahoo! il m
atrimonio d’interesse s’ha da fare. Così pensano dalle parti di 

Redmond, dove hanno lanciato un’OPA per cercare di acquisire tutte le azioni ordinarie 

di Yahoo! La transazione è valutabile in circa 44,6 miliardi di dollari, pari a 31 dollari per 

azione, in contanti e in titoli. M
icrosoft aveva già avviato delle trattative con la società tra 

la  ne del 2006 e gli inizi del 2007, senza riuscire a trovare un accordo. 
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LE OPPORTUNITÀ DELL’OPEN SOURCE

PRODOTTI Canon, ecco la collezione Primavera 2008  
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SICUREZZA Attenzione al worm per Symbian S60  
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I costi p
er l’acquisto e la manutenzione del software 

possono essere molto elevati. In alcuni casi il s
oftware 

Open Source, un termine inglese che signi  ca “a codice 

aperto”, può essere una valida alternativa a costo zero. 

La peculiarità è che il suo utilizzo
 non è vincolato a licen-

ze commerciali, bensì a un meccanismo che permette di 

sfruttare liberamente questi programmi e anche di mo-

di  carli per adattarli alle proprie esigenze. A patto che 

questi in
terventi restino sempre “aperti”, a

 disposizione 

di tutti e ancora personalizzabili. 
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Il futuro della Rete

Il tema più dibattuto di questi giorni 

è indubbiamente l’offerta pubblica di 

acquisto lanciata da Microsoft nei con-

fronti di Yahoo! Si tratta di una notizia 

importante, che avrà risvolti rilevanti 

- se l’acquisizione andrà in porto - so-

prattutto sul mercato della pubblicità 

online. Qui la battaglia con Google 

potrebbe rivelarsi feroce. Ma all’utente 

 nale di queste lotte per un mercato di 

cui lui, in fondo, è solo “vittim
a” cosa 

può importare? Dipenderà da come i 

futuri protagonisti, in
dipendentemente 

da chi saranno, sapranno offrire
 nuo-

vi prodotti e servizi. P
erché è indub-

bio che i vincitori di questi ultimissi-

mi mesi hanno nomi come YouTube 

e FaceBook: Google e Yahoo! sono 

già “vecchi”. Tr
a l’altro, Yahoo! è forte 

negli USA, ma molto meno in Europa, 

e Microsoft, nonostante i suoi investi-

ti nel mondo online è sempre alla 

entuale matrimonio 

ra
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Barcellona: aspettando Android

AL MOBILE WORLD CONGRESS 2008 LA NUOVA PIATTAFORMA

NON C’ERA. GPS E WIMAX HANNO CONQUISTATO L’ATTENZIONE

La scorsa settimana si è chiusa a Barcellona l’edizione 

2008 del Mobile World Congress, l’evento organizzato 

dalla GSMA per discutere del presente e del futuro della 

telefonia mobile. Questo è stato un anno record, che ha visto oltre 55.000 presenze e 1.300 

espositori da ogni angolo del mondo. Tanto interesse, per la verità, non è stato ripagato da 

eclatanti innovazioni tecnologiche, ma l’esposizione ha consentito di delineare alcune ten-

denze, in particolare verso  il GPS e il WiMAX. Assente, almeno uf  cialmente, la tanto attesa 

nuova piattaforma di Google e della Open Handest Alliance. 
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A PAGINA 0

idere un masterizzatore 

A PAGINA 0

Networks 
A PAGINA 

A PAGINA

Avere l’email sempre con sé non è più un problema da 

tempo: tutti gli smartphone e anche molti telefoni cellulari 

di fascia media consentono di controllare le proprie caselle 

di posta. Per avere una marcia in più, però, bisogna passa-

re alla cosiddetta “push mail”. Abbiamo messo alla prova 

Vodafone Mail, un servizio offerto in collaborazione con 

Visto a utenti singoli e aziende. 
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Il web ovunque, ma...

Intorno alla telefonia cellulare girano inte-

ressi enormi, in particolare da quando si 

è capito che il traf  co dati potrà portare a 

una svolta epocale. Siamo quindi anda-

ti a Barcellona con grande curiosità. Lì 

l’aria che si respirava era quella dei gran-

di eventi: tanta gente, moltissimi esposi-

tori e tanta voglia di tradurre in pratica 

quello che nei laboratori di ricerca si stu-

dia da qualche anno: portare Internet e i 

suoi servizi nei dispositivi mobili. Il collo 

di bottiglia rappresentato dalla scarsi-

tà di banda verrà presto superato, e in 

parte lo è già, grazie a tecnologie come 

HSPA e WiMAX. In più, sistemi come il 

GPS, orami diffuso come il prezzemolo, 

aprono le porte a diversi servizi. Rimane 

lo scoglio di dispositivi troppo legati a 

sistemi operativi di impostazione datata 

(Symbian, Windows Mobile e Palm OS 

sono nati ben prima dell’arrivo del Web 

2 0) Le speranze da molti riposte in An-

ora andate deluse: nei 

di inno-
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Le proposte dei leader del settore
DA ZUCCHETTI E DYLOG, ECCO DUE OFFERTE VALIDE
PER LE PICCOLE IMPRESE COME PER LE GRANDI SOCIETÀ 

LE LICENZE 
Le tipologie di licenza nell’ambito 
dei programmi di contabilità e di ge-
stione sono davvero molte. La prima 
grande distinzione è tra software 
Open Source gratuiti e software con 
licenza a pagamento. I primi sono li-
beramente scaricabili da Internet e 
utilizzabili su un numero indefi nito di 
postazioni, con il solo pagamento del 
supporto o dell’eventuale personaliz-
zazione del software. Tra i programmi 
commerciali, le modalità di acquisto 
sono molteplici: si va dalla licenza 
per postazione, ai contratti annuali 
che consentono un numero illimitato 
di installazioni.

Gestionale Zucchetti 
Si tratta di uno dei software di contabi-
lità e gestione attualmente più diffusi e 
importanti, un nome che nel corso degli 
anni è diventato sinonimo di affi dabili-
tà. La casa che lo produce ha scelto di 
sviluppare numerosi programmi dotati 
di caratteristiche diverse, in maniera da 
poter far fronte a ogni esigenza azien-
dale in fatto di gestione, offrendo gli 
strumenti più adatti alla piccola società 
così come alla grande multinazionale. 
Dalla gestione della contabilità semplice 
a  quella in partita doppia, il gestiona-
le Zucchetti presenta caratteristiche di 
grande semplicità d’uso e soprattutto 
consente a chi lo utilizza di inserire un 
numero notevole di dati accessori, mol-
to spesso indispensabili per rendere più 
chiara la situazione contabile, anche a 
distanza di anni. La gestione di un even-

tuale magazzino risulta relativamente 
semplice e non presenta grandi diffi col-
tà. Il sito internet del produttore propone 
tutta una serie di strumenti fondamentali 
per assolvere agli obblighi fi scali e tribu-
tari, oltre ai software per l’adeguamento 
alla legge sulla privacy. L’installazione 
del programma è molto semplice, sia per 
una singola postazione sia se lo utilizzia-
mo in modalità multipostazione. 

Zucchetti rilascia periodicamente ag-
giornamenti e nuove versioni, in modo 
da adeguare il programma alle più re-
centi normative fi scali. Dal punto di vista 
delle risorse hardware necessarie, que-
sto software gestionale non presenta 
richieste eccessive ed è in grado di la-
vorare anche su macchine piuttosto da-
tate, benché a discapito di una maggiore 
velocità di esecuzione.

La soluzione Dylog
Dylog ha sviluppato numerosi 
programmi specifi ci per i vari 
campi di azione delle aziende 
e dei professionisti. Nel cata-
logo di questa società possia-
mo trovare software progetta-
ti per commercialisti, piccole 
imprese e negozi, aziende di 
produzione, di autotraspor-
ti, società che si occupano 
di buste paga e personale, e 
moltissime altre categorie. 
Per quanto riguarda il campo 
aziendale, il prodotto di punta 
si chiama Dylog Openmana-

ger. Questo programma è composto da 
diversi moduli, che l’utente può decidere 
di acquistare in blocco o separatamente, 
anche in un momento successivo all’in-
stallazione. Questa caratteristica rende 
il software facilmente personalizzabile 
e adattabile alle più svariate necessità 
di qualsiasi azienda. Soprattutto è una 
comoda soluzione per una società in cre-
scita, che con il passare del tempo può 
potenziare il programma e adattarlo alle 
proprie dimensioni.

Un’altra caratteristica importante è la 
presenza di un modulo per l’archiviazione 
ottica, chiamato Mydocs. Questo com-
ponente si integra completamente con 
Openmanager e ne aumenta ulteriormente 
le potenzialità. Il software presenta inoltre 
moltissime caratteristiche di sicurezza per 
quanto riguarda la gestione dei dati, a par-
tire da un software in grado di controllare 
gli accessi e le installazioni senza licenza 
del programma, fi no alla verifi ca delle nuo-
ve installazioni e il salvataggio dei dati.

L’INTERFACCIA
La semplicità e l’immediatezza dell’in-
terfaccia nei programmi gestionali rap-
presentano un notevole punto di forza, 
in quanto consentono di avere sotto 
controllo tutti i dati delle registrazioni 
effettuate e di poter rilevare immedia-
tamente eventuali errori.
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